Реферат

на тему:
Теорія туризму. Історія розвитку та перспективи туризму в Україні та світі

Економічне значення туризму
Значення туризму в світі постійно зростає, що пов'язано з впливом туризму на економіку окремої країни. У економіці окремої країни міжнародний туризм виконує ряд важливих функцій: 

1. Міжнародний туризм - джерело валютних надходжень для країни і засіб для забезпечення зайнятості 

2. Міжнародний туризм розширює внески в платіжний баланс і ВНП країни. 

3. Міжнародний туризм сприяє диверсифікації економіки, створюючи галузі, обслуговуючі сфери туризму. 

4. З зростанням зайнятості в сфері туризму ростуть прибутки населення і підвищується рівень добробуту нації. 

 Розвиток міжнародного туризму приводить до розвитку економічної інфраструктури країни і мирних процесів. Таким чином міжнародний туризм потрібно розглядати разом з економічними відносинами окремих країн. 

 Міжнародний туризм входить до трьох найбільших галузей, поступаючись нафтодобувної промисловості і автомобілебудуванню, питома вага яких в світовому експорті 11% і 8,6% відповідно. У 1991 році сумарний прибуток країн світу від міжнародного туризму становив 7% від загального обсягу світового експорту і 3% від світового експорту послуг. Прибутки від туризму в світі в 1998 р. становили понад 445 млрд. дол., чисельність туристів дорівнювала 625 млн. осіб. Найбільші прибутки отримали: США – 75 млд. дол; Франція – 27,9; Італія – 30, Іспанія – 28, Велика Британія – 19,9, ФРН – 19 млрд. дол. 

 Значення туризму як джерела валютних надходжень, забезпечення зайнятості населення, розширення міжособистих контактів зростає. 

 Міжнародний туризм в світі надто не рівномірний, що пояснюється насамперед різними рівнями соціально-економічного розвитку окремих країн і регіонів. 

 В ряді країн туризм став крупною самостійною галуззю господарства, що займає провідне місце в економіці. Це пояснюється тим, що сучасна індустрія туризму пропонує широкий спектр послуг для туристів під час закордонних подорожей. Це перш за все, послуги: 

1) доставка туристів у країну і перевезення туристів по країні відвідування (транспорт); 

2) розміщення туристів (готелі, мотелі кемпінги і т.д.); 

3) забезпечення туристів харчуванням (ресторани, кафе, бари і т.д.); 

4) реклама туристського продукту; 

5) збут туристського продукту - це послуги туристичних агентств (розробка маршрутів подорожі, бронювання місць на транспорті й у готелях); 

6) задоволення культурних потреб туристів (відвідування визначних памяток, музеїв і виставок і т.д.); 

7) задоволення ділових і наукових інтересів туристів (участь у наукових конференціях, різних нарадах); 

8) торгових підприємств, як загального, так і спеціального призначення (продаж сувенірів, буклетів, листівок, путівників, предметів туристичного спорядження); 

9) контрольно-адміністративних органів (оформлення документів, прикордонний, митний контроль); 

10) служб охорони природи, пам'ятників, музеїв; 

11) інформаційних служб для туристів; 

12) забезпеченню туристів засобами зв'язку (пошта, телеграф, телефон, факс); 

13) засобів інформації (телебачення, газети, журнали); 

14) державних туристських органів; 

15) іноземних юридичних осіб і суспільних туристських організацій; 

16) страхових компаній; 

17) задоволення потреб у розвагах (казино, атракціони, нічні клуби і т.д.). 

 Для індустрії туризму характерні особливі специфічні властивості: 

а) ресурсна орієнтація в розміщенні туристських підприємств; 

б) сезонний цикл у виробництві туристських послуг; 

в) високі вимоги до рівня розвитку соціальної інфраструктури інформаційних мереж. 

 Індустрія туризму виконує важливу функцію в розвитку господарського комплексу і економіки країни, тому що: 

1. збільшує місцеві доходи; 

2. створює нові робочі місця; 

3. сприяє розвитку галузей, орієнтованих на виробництво туристських послуг; 

4. розвиває соціальну і виробничу інфраструктуру в туристських центрах; 

5. збільшує валютні надходження в бюджет країни. 

 Туризм є одним з небагатьох видів бізнесу, що найбільш динамічно розвиваються . Інтерес підприємців до туризму можна пояснити рядом факторів: 

· для того, щоб почати займатися туристським бізнесом, не потрібно великих фінансових вкладень; 

· на туристському ринку, незважаючи на конкуренцію, можуть успішно взаємодіяти як великі, так середні і малі компанії і фірми; 

· туристський бізнес дозволяє швидко обертати капітал. 

 Найбільший розвиток міжнародний туризм отримав в західноєвропейських країнах. На частку цього регіону доводиться понад 70% світового туристичного ринку і біля 60% валютних надходжень. Приблизно 20% доводиться на Америку, менше за 10% - на Азію, Африку і Австралію разом взяті. 

 Всесвітня організація по туризму в своїй класифікації виділяє країни, що є переважно постачальниками туристів (США, Бельгія, Данія, Німеччина, Нідерланди, Нова Зеландія, Швеція, Канада, Англія) і країни що в основному приймають туристів (Австралія, Греція, Єгипет, Кіпр, Італія, Іспанія, Мексика, Туреччина, Португалія, Франція, Швейцарія). 

 Для досягнення позитивного балансу між грошима, що ввозяться в країну (вїздний туризм) і вивозяться з країни (виїздний туризм) потрібно особливу увагу приділити залученню зарубіжних туристів, щоб як можна більше грошей в країну ввозилось і тратилось. Правильно продумана, динамічна і професійно здійснювана політика в сфері розвитку національного туризму приносить державі велику економічну вигоду. 

Туристичний бізнес в Україні 

 В Україні є традиційні і перспективні санаторно-курортні і туристичні райони з ефективними унікальними ресурсами для відпочинку і лікування міжнародного, державного та місцевого значення. 

 На сьогоднішній день туристична інфраструктура в Україні є недостатньо розвинутою і нераціональною, якість сервісу низька. Це зумовлює її низьку привабливість. 

 Проте, Україна має прекрасні умови для організації відпочинку на берегах і лиманах Чорного і Азовського морів, водойм і річок, в Кримських горах і Українських Карпатах. 

 Розглянемо деякі, на мою думку, стратегічно важливі місця розвитку туристичного бізнесу. 

 Наприклад, південний берег Криму характеризується м’яким субтропічним кліматом середземноморського типу. Окрім традиційних баз відпочинку, санаторіїв та туризму існують інші напрямки бізнес діяльності. Зокрема необхідно звернути увагу на побудову тренувальних баз для футбольних клубів. Цей захід дасть змогу отримувати кошти за використання баз не лише вітчизняними, а й зарубіжними футбольними клубами. Температурні умови є дуже сприятливими для підготовки команд на протязі усього року, особливо під час зимового періоду, коли більшість вітчизняних футбольних клубів виїжджає на збори за кордон. 

 Унікальні рекреаційні ресурси є також у Карпатах, Передкарпатті і Закарпатті. Тут розташовані джерела цінних і різноманітних за своїм хімічним складом та лікувальними властивостями мінеральних вод, в ряді випадків унікальних, великі масиви лісів. 

 Води з високим вмістом органічних речовин виявлені лише на Прикарпатті. Це два родовища типу “Нафтуся” – у Трускавці і Східниці. На мою думку, дуже перспективний бальнеологічний курорт Східниця. Східниця має великі, але не до кінця реалізовані можливості щодо розвитку курортного господарства. По-перше, необхідно звернути увагу на відносну відсутність автомобільних шляхів, не зручно, з пересадками, доводиться добиратися до місця відпочинку. По-друге, залучивши інвестиційні кошти, частку доходів від отриманих за реалізацію путівок, розширяти сітку пансіонатів, турбаз, санаторіїв. 

 Також необхідно продовжити капіталовкладення на реконструкцію діючих родовищ лікувальних мінеральних вод, та покращення матеріально-технічної бази санаторіїв, з наближенням їх до світових стандартів. 

 Пляжні ресурси зосереджені в приморських територіях Одеської, Миколаївської, Херсонської, Запорізької і Донецької областей та у Криму. Важливою перевагою ефективного функціонування рекреаційного комплексу стало б зменшення сезонності в роботі курортів, особливо морських, тобто створення умов для цілорічного обслуговування. Практичний інтерес становлять термальні води цього регіону. Так зокрема, в Криму, нараховується 310 термальних джерел, 240 з них уже досліджено, а використовуються ці джерела, тільки в Медведівці Джанкойського району та Янтарному Красногвардійського району. Тому є всі можливості використання термальних вод в поєднанні з теплим кліматом протягом року. 

 На маркетинг подорожей і туризму дуже могутньо впливає Інтернет. Тому важко переоцінити важливість привертання потенційних туристів через електронні медіа-носії. 

 Щоб розвивати туристичний бізнес, необхідно забезпечити туристам комфортні і безпечні умови для проїзду; сприяти оформленню віз; провести будівництво та роботи малих мотелів і готелів сімейного типу, які можуть стати джерелом валютних надходжень; розгорнути реалізацію проектів з будівництва готелів високої категорійності. 

 Туристичний бізнес потребує значних капіталів та експертного підходу, але за умови грамотного планування та ефективної реалізації проектів, туристичний бізнес є надзвичайно прибутковим. 

