Логістика закупок та розміщення замовлення
1. Задачі та функції закупівельної логістики. 

2. Організація системи постачання матеріальних ресурсів.

3. Оптимальний розмір замовлення.
Основні поняття: закупівельна діяльність, постачання матеріальних ресурсів,  оптимальний (економічний) розмір замовлення.
1. Задачі та функції закупівельної логістики. 

Закупівельна логістика представляє собою процес забезпечення підприємств матеріальними ресурсами, розміщення ресурсів на складах підприємства, їх збереження і видачі у виробництво. Метою закупівельної логістики є задоволення потреб виробництва в матеріалах з максимально можливою економічною ефективністю.
Ця мета досягається рішенням ряду задач, які можна згрупувати в такий спосіб:
1) дотримання обґрунтованих термінів закупівлі сировини, матеріалів і комплектуючих виробів;
2) забезпечення точної відповідності кількості постачань потребам у них;
3) дотримання вимог виробництва по якості сировини, матеріалів і комплектуючих виробів.

Логістика постачання виконує наступні функції:
· формування стратегії придбання матеріальних ресурсів і прогнозування потреби в них;
· одержання й оцінка пропозицій від потенційних постачальників;


· вибір постачальників;
· визначення потреб у матеріальних ресурсах і розрахунок кількості матеріалів і виробів, які замовляються;
· узгодження ціни ресурсів, що замовляються, і  висновок договорів на постачання;
· контроль за термінами постачання матеріалів;
· вхідний контроль якості матеріальних ресурсів і їхнє розміщення на складі;
· доведення матеріальних ресурсів до виробничих  підрозділів; 
· підтримка на нормативному рівні запасів матеріальних ресурсів на складах.

2. Організація системи постачання матеріальних ресурсів.

Процес придбання матеріалів містить у собі ряд логічно взаємозалежних видів робіт. Виділяються наступні стадії процесу придбання матеріалів: складання заявок, аналіз заявок, вибір постачальників, розміщення замовлень, контроль за виконанням замовлень, завершення процесу придбання.

Складання заявок. Заявки на придбання матеріалів містять інформацію про те, які види і яка кількість матеріалів потрібні підприємству, коли вони повинні бути отримані і хто склав заявку. Заявки складаються таким чином, щоб очікувана до надходження кількість матеріалів випереджала фактичну потребу в них.

Аналіз заявок. Ціль аналізу – забезпечення мінімальних витрат по кожному виду матеріалів, конкретні споживчі властивості яких передбачається використовувати у виробництві продукції. Служба постачання не має права заміняти матеріали, зазначені в заявках. Працівники відділу повинні аналізувати заявки, що надходять, і пропонувати такі варіанти придбання матеріалів, що можуть привести до зниження вартості замовлень. 
 Вибір постачальників. При виборі постачальників основними критеріями є: надійність постачальника, здатність поставляти необхідні ресурси належної якості й у потрібний термін, постачання матеріальних ресурсів по можливо мінімальних цінах, віддаленість постачальника від споживача, наявність у постачальника вільних потужностей і т.д. 

 Розміщення замовлень. Основними методами закупівель є: придбання матеріалів однією великою партією за один раз (оптові закупівлі); регулярні закупівлі матеріалів, коли покупець замовляє їх необхідну кількість і вони поставляються йому дрібними партіями протягом визначеного періоду; щоденні (щомісячні) закупівлі (використовується при закупівлях дешевих і швидко використовуваних матеріалів); одержання матеріалу в міру необхідності; одиничні закупівлі (матеріал замовляється в тому випадку, якщо він потрібен і вивозиться зі складів постачальників). Документально замовлення оформляється за допомогою висновку контракту між постачальником і споживачем матеріалу. 
Контроль за виконанням замовлень. Розміри замовлень і тривалість періоду, протягом якого ці замовлення виконуються, контролюються відділом постачання.  При цьому можливе корегування графіків постачання матеріалів і відповідні уточнення графіків випуску продукції.
Завершення процесу придбання. Одержання замовлених матеріалів у точній відповідності з умовами контракту - необхідна ознака завершення угоди. Важливе значення має приймання продукції, у процесі якого необхідно упевниться, що поставлено матеріал потрібної якості, у потрібній кількості, в обумовлений час, за обговорену ціну.
Купівля-продаж відповідним чином документально оформляється.
3. Оптимальний розмір замовлення.

В основі визначення партії постачання в закупівельній логіс​тиці використовують показник оптимального (економічного) розміру замовлення. 
Економічний розмір замовлення (EOQ) визначається за формулою, отриманою Ф.У. Харрісом. Однак у теорії управління запасами вона більш відома як формула Уілсона:
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де А – вартість подачі одного замовлення, грн.; S – потреба в товарно-матеріальних цінностях за визначений період, од. (річний обсяг продажу); І – витрати на зберігання одиниці запасу, грн.

  На практиці під час визначення економічного розміру замов​лення доводиться враховувати більшу кількість факторів, ніж у ба​зовій формулі. Найчастіше це пов'язано з особливими умовами по​стачань і характеристиками продукції, з яких можна отримати пев​ний зиск, якщо взяти до уваги такі фактори: знижки на транспортні тарифи залежно від обсягу вантажоперевезень, знижки з ціни про​дукції залежно від обсягу закупівель, інші уточнення.
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