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Для раскрытия темы сначала определим, что такое цена и фак​торы её роста, затем определим, что такое доход, политика доходов  и ре​альное потребление граждан.

I) Введение:

Для того чтобы определить, что такое цена необходимо дать определение то​вару, т.к. под словом цена мы понимаем цену товара.

1.1) Товар – это всё то (изделия, услуги, рабочие места, идеи и др.), что удовлетворяет потребность или нужду и предлагается для продажи.

Чтобы успешно продать товар, нужно тем или иным способом заинтересо​вать потенциального покупателя и пробудить его купить данный товар. Для возникновения желания приобрести какой-либо товар необходимо, чтобы по​следний (продавец) мог удовлетворить ту или иную человеческую потреб​ность (или способность её удовлетворять). Потребность, обеспеченная поку​пательской способностью, даёт покупателю возможность приобрести тот или иной товар у продавца. 

Как было замечено выше, с точки зрения производителя (продавца), цена определяется затратами, необходимыми для производства данного то​вара. При таком подходе производительный труд оказывается лишённым конкретных особенностей. Его принято называть «абстрактным» трудом. Общественно полезные затраты труда на производство товара образуют его стоимость. Согласно этой теории цена (цена товара) – есть денежное выра​жение его стоимости.

С точки зрения потребителя цена товара есть сумма денег, которую он согласен уплатить продавцу в конкретных рыночных условиях. Эта концеп​ция лежит в основе всех нетрудовых теорий цены. При таком понимании в цене отражается положение товара на рынке, а именно нужда в этом товаре, потребность в нём, запросы, целесообразность обмена и совершение сделок. Чем выше потребительские достоинства товара, тем большую цену готов за​платить покупатель.

1.2) Цена (или цена товара) – денежное выражение стоимости товара;

2.3) Цена – это сумма денег, которую потребитель согласен уплатить про​давцу в конкретных рыночных условиях.

Таким образом, сопоставление этих двух концепций цены (п. 1.2 и п.2.3) по существу сводится к вопросу, что считать первичным – предложение (стоимость) или спрос (полезность)?

Современная экономическая теория стремиться согласовать оба под-

хода, исходя из того, что цена отражает как стоимость, так и полезность то​вара. В самом деле, объективный процесс формирования затрат требует ком​пенсации всех расходов, необходимых для производства и реализации то​вара. В условиях рыночных отношений такая компенсация может быть осу​ществлена только за счёт денежных доходов, полученных в результате про​дажи товара, то есть субъективного процесса.

Если эта компенсация оказывается недостаточной, то производители ра​зоряются и уходят с рынка. Их место занимают те производители, которые производят этот же товар с меньшими затратами и могут предложить его по более низкой цене, либо те производители, которые производят новые то​вары или же придают традиционным товарам новые свойства, что побуждает покупателей платить за них соответствующую цену.

Все эти взаимоотношения, являются рыночными, тогда дадим опреде​ление, что, мы понимаем под рынком:

1.4) Рынок – это устойчивых, постоянно воспроизводимых и повторяющихся связей различного типа (производственных, торговых, технологических и других) между его членами, реализованных в виде механизмов стоимости, ценообразования, товарно-денежных отношений, спроса, предложения и дру​гих элементов сферы обращения товаров.

Итак, цена или цена товара – это рыночное понятие, объединяющее в себе оба выше упомянутых определения и в современных условиях завися​щее от состояния рынка. То есть 

1.5) Цена – это денежное выражение стоимости товара (стоимость затрат) плюс надбавка (сумма денег), которую потребитель согласен уплатить про​давцу в конкретных рыночных условиях.

II) Факторы роста цен: 

Разберём все факторы, определяющие величину цены и из них выделим факторы роста цен:

Всё многообразие факторов, влияющих на образование цен, современ​ная экономика делит на три группы:

1) Базовые (неконъюнктурные);

2) Конъюнктурные;

3) Регулирующие.

2.1) Базовыми факторами в условиях товарного рынка являются раз​личные затраты – внутрипроизводственные и внепроизводственные. Измене​ние цен под воздействием этих факторов происходит в том же направлении, что и изменение затрат.

2.2) Конъюнктурные факторы вытекают из изменчивости рынка и за​висят от макроэкономических условий, потребительского спроса и т. п.

2.3) Регулирующие факторы определяются степенью вмешательства го​сударства  в экономику.

Перечисленные факторы могут способствовать как понижению, так и повышению цен. Факторы роста и снижения цен представлены в таблице №1.

	№
	Факторы роста цен
	Факторы снижения цен

	1
	Спад производства
	Рост производства

	2
	Нестабильность экономической си​туации
	Технический прогресс

	3
	Монопольное положение предприятия – изготовителя
	Снижение издержек производ​ства и обращения

	4
	Наличие ажиотажного спроса
	Рост производительности труда

	5
	Увеличение общей массы денег, нахо​дящихся в обращении
	Обострение конкуренции

	6
	Увеличение взимаемых налогов
	Снижение взимаемых налогов

	7
	Увеличение выплат по заработной плате, в том числе и рост ставок зара​ботной платы
	Уменьшение числа посредни​ков

	8
	Стремление предприятия к повыше​нию прибыли при прочих неизменных обстоятельствах
	Уменьшение бюрократических надстроек

	9
	Повышение качества товара
	

	10
	Соответствия моде
	

	11
	Повышение дефицитной рабочей силы
	

	12
	Низкая эф. использования капитала, оборудования, рабочей силы и др.
	


III) Доходы населения (граждан):

Под доходами населения понимается сумма денежных средств и матери​альных благ, получаемых или произведенных домашними хозяйствами за определенный промежуток времени. Роль доходов определяется тем, что уровень потребления населения прямо зависит от уровня доходов.

(1) Условно, можно провести следующую классификацию доходов:

	1
	2
	3
	4

	По форме получе​ния
	По отношению к налогообло​жению и ценам
	По факторам произ​водства
	По способам получения

	Денежные
	Номинальные
	Заработная плата

(номинальная,  реаль​ная)
	Доход от формаль​ной эконо​мики
	Доход от  не​формальной экономики

	Натураль​ные
	Располагаемые
	
	
	

	
	Реальные
	Рента (природные ре​сурсы, земля)
	
	Фиктивная экономика

	
	
	
	
	Вторая эконо​мика

	
	
	Наука
	
	“Черная” эко​номика

	
	
	Процент / капитал (ссудный доход на собственную прибыль корпораций:

- номинальная ставка 

- реальная ставка)
	
	


1) По форме получе​ния: 

3.(1.)_1.1  Денежные доходы населения включают все поступления денег в виде оп​латы труда работающих лиц, доходов от предпринимательской дея​тельности, пенсий, стипендий, различных пособий, доходов от собственности в виде процентов, дивидендов, ренты, сумм от продажи ценных бумаг и не​движи​мости.

3.(1.)_1.2 Натуральный доход включает, прежде всего, продукцию, произве​денную до​машним хозяйством для собственного потребления.

2) По отношению к налогообло​жению и ценам:
3.(1.)_2.1 Номинальные доходы характеризуют уровень денежных доходов незави​симо от налогообложения и цен.

3.(1.)_2.2 Располагаемые доходы – это номинальные доходы за вычетом на​логов и других обязательных платежей. Для измерения динамики распола​гаемых до​ходов применяется показатель реального распределения доходов. Он рассчи​тывается с учетом индекса цен.

3.(1.)_2.3 Реальный доход характеризует номинальные доходы с учетом из​менения розничных цен и тарифов.

(2) Распределение доходов:

Проблема распределения доходов имеет два аспекта: функциональное рас​пределение и личное распределение.

3.(2.)_1 Функциональное распределение доходов связано со способом, кото​рым де​нежные доходы общества делятся на заработную плату, ренту, про​цент и прибыль. Совокупные доходы распределяются в соответствии с функ​цией, выполняемой получателем дохода. Функциональное распределение форми​рует первичные доходы населения. В смешанной экономике, как пока​зывает практика развитых стран, основная часть общего дохода приходится на зара​ботную плату. Доход мелких собственников, в том числе и от само​деятель​ности врачей, адвокатов, фермеров, владельцев мелких и не корпора​тивных предприятий, является по существу комбинацией заработной платы, при​были, ренты и процента.

3.(2.)_1 Личное распределение доходов связано со способом, которым сово​купный доход общества распределяется среди отдельных домохозяйств. Со​вокупный доход неравномерно распределяется между группами семей. Лич​ное распре​деление связано с домохозяйствами, как с расходующей группой. Часть до​ходов населения поступает государству как индивидуальные налоги, а оста​ток распределяется на личное потребление и сбережение.

(3) Неравенство доходов:

Получение доходов сопровождается неравенством распределения. При​чины неравенства распределения доходов:

3.(3.)_1 Объективные причины отражают общую полезность занятий, терри​торию, отраслевую и межпрофессиональную дифференциацию оплаты труда, уро​вень образования, неравенство владения собственностью.
3.(3.)_2 Субъективные причины связаны с характером личности (удача, связи, риск, авантюризм, дискриминация и т.д.)
3.(3.)_3 Специфические причины обусловлены текущими особенностями рыночной среды (низкая цена труда, неотрегулированность нормативно-пра​вовой базы, возможность присвоения больших «теневых» доходов).

Отсюда можно рассмотреть, что такое политика доходов: 

IV) Политика доходов:

Как направление государственного регулирования в экономике – политика доходов – одно из средств централизованного воздействия на общий размер и распределение вновь созданной стоимости.

Сущность политики доходов заключается в непосредственном установ​лении государством такого верхнего предела увеличения номинальной зара​ботной платы, который способствовал бы выполнению основных задач и реализации приоритетов, стоящих перед экономикой.

Конкретная формулировка отдельных положений политики доходов в разных странах различна. На практике не существует двух полностью иден​тичных вариантов развития политики доходов. В механизме осуществления и формах проявления этой политики в каждом конкретном государстве разли​чаются особенности, определяемые:

1) социально-экономическим и политическим развитием той или иной страны;

2) степенью и характером вмешательства государства в вопросы регулиро​вания заработной платы;

3) традициями заключения коллективных договоров;

4) социальной напряженностью в обществе.

Главным объектом всех вариантов политики доходов является заработок рабочего в целом, в том числе ставка заработной платы, оплата сверхуроч​ных, социальные выплаты и другое. В западноевропейских странах, как пра​вило, политика доходов подразумевает непосредственное ограничительное регулирование всех основных категорий доходов населения, лежащих в ос​нове личного и производственного потребления. 

V) Реальное потребление граждан: 

5.1) Реальное потребление граждан – это истый доход граждан, истра​ченный ими на приобретение товаров и услуг. 

5.2) Чистый доход (или располагаемый доход граждан) – это остаток денежных средств остающихся у гражданина после вычета всех налогов и комиссий (обязательных выплат гражданином части своего дохода другим гражданам или организациям) полученных гражданином от всех своих ис​точников дохода в денежном выражении (совокупный или номинальный до​ход). Или чистый доход – это совокупный доход граждан за вычетом всех обязательных выплат.


· 5.3) Рассмотрим влияние факторов роста цен на доход и как следствие этого, на реальное потребление граждан:

При увеличении цен без соответствующего увеличения дохода неиз​бежно снижается и реальное потребление граждан, что приводит к меньшему потреблению ими товаров и услуг. Если объём потребления снизится ниже прожиточного минимума потребления товаров (так называемой минималь​ной потребительской корзиной), тогда жизнь (существование) данного граж​данина без альтернативных дополнительных источников дохода станет не​возможным.

Поэтому очень важно определить влияние факторов роста цен на уменьшение дохода и как следствие и реального потребления граждан.

Рассмотрим подробно влияние каждого из вышеперечисленных факторов роста цен на доход:                              (индекс остальных пунктов 5.3_n)

1) Спад производства. *

При снижении производства или при резком снижении производства товаров, возникает нехватка продовольствия, что приводит к дефициту и, следовательно, государству приходиться закупать продукцию зарубежьем. Это приводит к увеличению цен без роста доходов населения, тогда у «средних» слоёв населения и тем более у «бедных» групп населения снижается реальное потребление товаров (продовольствия), что в худшем случае может привести к обнищанию данных групп населения и «голоду».

2) Нестабильность экономической ситуации. *

Данный фактор роста цен приводит к колебанию валютного курса данной страны и увеличению цен, что в определённой мере снижает реальное потребление граждан. Нестабильность в стране может привести к кризису, что в свою очередь может снизить располагаемый доход населения в несколько раз (2-3, и более раз). Тогда и реальное потребление граждан снизится настоль коже.

Нужно отметить, что у богатейших слоёв населения реальное потребление товаров не измениться, т.к. снизится та часть располагаемого дохода, которая  отведена на создание накоплений и сбережений, а реально потреблять данная группа граждан будет неизменна (если они не уменьшат своё реальное потребление товаров за счёт неизменяемого процента накоплений, при постоянном доходе).

3) Монопольное положение предприятия – изготовителя. (о)

Данный фактор увеличивает цену товаров и снижает реальное потребление граждан, но незначительно. Это объясняется, тем, что при рыночном устройстве экономики долго удерживать монополию на производство какого либо товара невозможно, т.к. конкуренты выпустят аналог данного продукта по более низким ценам; либо этот товар является элементом роскоши и его наличие у основной массы граждан необязательно (даже ненужно), что соответственно на реальном потреблении основного большинства граждан не скажется (у них не было данного товара и нет); в противном случае государство введёт ограничения в максимальной цене на монополиста. Если устройство государства командно-административное, тогда монополистом является само государство и цены устанавливает оно в соответствии с прожиточным минимумом, таким образам, чтобы реальное потребление граждан оставалось неизменным.

Т.е. цена растёт из-за монополии предприятия, но значительного уменьшения в реальном потреблении граждан не произойдет. 

4) Наличие ажиотажного спроса.

Наличие ажиотажного спроса, конечно, повышает цену товара, но обычно такое явление краткосрочным (временным), т.е. оно характерно для новых или сверх новых товаров (новаторских товаров), а тек же для товаров не повседневной надобности (не жизненно необходимых товаров). Повышение цен  в связи с этим фактором мало влияет на реальное потребление граждан или влияет косвенно, т.е. влияет в том случае если товары, пользующиеся ажиотажным спросом жизненно необходимы для этого гражданина, что случается крайне редко.

5) Увеличение общей массы денег, находящихся в обращении. *

Данная ситуация поражает инфляцию в стране (рост цен), которая может незначительно повышать цены, что мало скажется на реальном потреблении граждан; но в долгосрочном периоде, когда идёт постоянное увеличение денежной массы в стране, т.е. идёт постоянное увеличение цен без соответствующего увеличения дохода (стоимость произведённой продукции в стране меньше, чем объём денежных средств), происходит обнищание большей части населения и их реальное потребление медленно, но верно снижается. 

Конечно, снижение происходит до определённого предела, потом происходит небольшое увеличение дохода, так чтобы не доводить реальное потребление граждан до минимума, но общее увеличение доходов не поспевает за ростом цен, что в итоге снижает реальное потребление граждан и не позволяет развиться тенденции к повышению реального потребления граждан.

6) Увеличения взимаемых налогов. *
Безусловно – этот фактор один из важнейших по влиянию на реальное потребление граждан, это обусловлено тем, что при увеличении налоговых ставок происходит увеличение цен. 

Если поднимаются налоговые ставки налогов входящих в себестоимость продукции - это (для автотранспорта) единый социальный налог, страхование от травматизма, налог на имущество, транспортный налог и налог на рекламу, тогда соответственно увеличится и конечная цена товара. 

Произойдёт увеличение цены у производителя плюс увеличатся транспортные расходы, расходы на хранение и предпродажную подготовку (если имеются), тогда цена значительно поползёт вверх и если в дополнение поднять ставки по НДС (налогу на добавленную стоимость), который является косвенным налогом и его платит конечный покупатель, тогда цены могут очень значительно возрасти. 

При таком раскладе реальное потребление граждан снизится, но только по причине роста цен (за счёт роста налоговых ставок), но реальное потребление граждан зависит от получаемого (располагаемого) дохода, который может снизиться за счёт увеличения налога на доход физических лиц. 

Следовательно, с  увеличением налоговых ставок растёт цена продукции и в дополнение к этому может снижаться располагаемый доход граждан (рост налога на доход), что в двойной мере снижает реальное потребление граждан.

7) Увеличение выплат по заработной плате. (о)
       Это двойственный фактор роста цен, т.е. он может сыграть, как на незначительное снижение, так и на небольшое увеличение реального потребления

граждан. 

При росте дохода путём увеличения заработной платы и, следовательно, увеличения денежной массы подкреплённой произведённой продукцией, т.е. обоснованное увеличение денежной массы, произойдёт рост покупательской способности граждан без роста цен, и, как следствие этому возрастёт реальное потребление граждан. Конечно, возможно моментное увеличение цен, но оно будет обусловлено ажиотажным спросом (п. 5.3_4) и на общей тенденции к увеличения реального потребления граждан этот фактор не скажется.

Но при условии роста заработной платы путём необоснованного выпуска денежной массы в масштабах страны приводит к общей тенденции снижения дохода граждан и реального потребления граждан, т.к. цены растут быстрее чем доход населения. (п. 5.3_5)

8) Стремление предприятия к повышению прибыли при прочих неизмен​ных обстоятельствах. (о)

Данным действием производитель искусственно увеличивает цену своей продукции, т.е. повышает норму прибыли на свой товар. Обычно в рыночной экономике такое повышение является сезонным или единовременным (вариант с производителем – монополистом рассматривался в п. 5.3_3), что не несёт серьёзного урона на реальном потреблении граждан, а только периодически и незначительно снижает его.

9) Повышение качества товара: 

Повышение качества товара несёт только косвенный характер на снижении реального потребления граждан, т.к. практически всегда у граждан есть альтернатива по покупки более дешёвого аналога. К тому же повышения цены за счёт увеличения качества обычно носит небольшое значение и данное повышение бывает выгодно покупателю, при условии запаса денежных средств, т.е. чтобы данное увеличение цены на данную продукцию не могло снизить его потребление необходимых товаров и услуг.

10) Соответствия моде:

Данный фактор тоже носит косвенный характер, т.е. если у покупателя нет средств на приобретение модной модели, без потери на необходимых товарах, то у него есть альтернатива по покупке более дешёвой не модной модели.

11 – 12) Повышение дефицитной рабочей силы и низкая эффективность использования капитала, оборудования, рабочей силы и др. : 
Эти факторы так же носят косвенный характер (т.к. состоят из косвенных причин снижения реального потребления граждан). 

Цены имеют тенденцию к росту, но незначительную. Так как применение дефицитной рабочей силы обычно является привлечением высококвалифицированных специалистов, что ведёт к росту качества продукции при росте цены (п. 5.3_9).

Неэффективное использование производственных фондов приводит к увеличению цены, но на общей картине цен на данную (конкретно взятую) продукцию такое увеличение не даст эффекта и траты с доходов граждан, будут не изменены. К тому же в рыночной экономике такое предприятие в конечном итоге может обанкротиться, в любом случае причины роста цен представленных в пунктах 5.3_11 – 12 не приведут к серьёзному росту цен и как, следствие к снижению располагаемых доходов и  снижению реального потребления граждан.

VI)  Заключение:

Рост цен и соответствующее снижение дохода и, как следствие этому снижение реального потребления граждан, является острой проблемой в современной рыночной экономике Российской Федерации. 

В нашей экономике имеют место весь ряд «значимых» факторов влияющих на изменение реального потребления граждан (классификация приведена ниже), т.е. факторов повышения цен: нестабильная экономическая обстановка и спад производства, и постоянное увеличение общей массы денег, неподкреплённых произведённой продукцией. Причина – это скупка у нефтяных магнатов половины их валютной выручки за продажу нефти. Скупка   за рубли, но цена нефти на внешнем рынке больше, чем цена этой же нефти на внутреннем рынке, что создаёт прецедент – выпуск отечественной валюты больше, чем объём проданной нефти. Правда с налоговым бременем физических лиц и предпринимателей малого бизнеса (упрощённая налоговая система) имеет место тенденция к послаблению – снижению налоговых ставок. 

А так же два «общих» фактора – это: увеличение выплат по заработной плате и стремление предприятия к повыше​нию прибыли при прочих неизменных обстоятельствах; и один «косвенный» – низкая эффективность использования капитала, оборудования …

- Классификация факторов -

В рассмотренной проблеме о влиянии факторов роста цен на доход и реальное потребление граждан я выделяю три группы факторов:

1) « Значимые » факторы, влияющие на понижение реального потребления граждан – это:
такие факторы повышения цен – влияние которых наиболее сильное и ощутимое, при котором реальное потребление резко снижается и имеет тенденцию к снижению.

· Спад производства;

· Нестабильность экономической си​туации;

· Увеличение общей массы денег, нахо​дящихся в обращении;

· Увеличение взимаемых налогов.

2)  « Общие » (или малозначимые) факторы, влияющие на понижение реального потребления граждан – это:

такие факторы повышения цен – влияние которых мало ощутимо, при котором реальное потребление снижается, но несильно и не имеет тенденцию к дальнейшему снижению.

· монопольное положение предприятия – изготовителя;

· увеличение выплат по заработной плате, в том числе и рост ставок зара​ботной платы;

· Стремление предприятия к повыше​нию прибыли при прочих неизменных обстоятельствах.

3)  « Косвенные » (или незначимые) факторы, влияющие на понижение реального потребления граждан – это:

такие факторы повышения цен – влияние которых не ощутимо, оно не несёт практически не какого влияния и является заменяемым (без чего можно обойтись), при котором реальное потребление практически не снижается и не имеет тенденцию к дальнейшему снижению.

· наличие ажиотажного спроса;

· повышение качества товара;

· соответствия моде;

· повышение дефицитной рабочей силы;

· низкая эффективность использования капитала, оборудования, рабочей силы и др. (эффективность использования ПФ).

· В современной России необходимо вести экономические преобразования, направленные на стабилизацию в основном «значимых» факторов повышения цен, для стабилизации и возможного дальнейшего роста доходов, благосостояния и реального потребления граждан.

· Конечная цель таких преобразований будет сводиться к повышению минимальной оплаты труда, располагаемого дохода, жизненного уровня и реального потребления граждан. И как итоговое следствие данных преобразований – это улучшению демографической обстановки на территории РФ за счёт повышения  этих важнейших показателей жизнеобеспечения. (показателей уровня жизни).
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ЧДгр = (Всех источников доходов) – (Обязательных выплат).








План:

















Введение: 


цена, определение товара, определение цены … 





Факторы роста цен: 


и факторы, определяющие величину цены …





Доход:


доходы населения (граждан): определение, классификация …





Политика доходов:


краткое определение политики доходов …





Реальное потребление граждан:


рассмотрение влияния роста цен на доход и реальное потребление 


граждан по каждому из факторов отдельно … 





Заключение …





Литература …
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* - отмеченные звёздочкой факторы, оказывают наиболее сильное    


       влияние на доход и реальное потребление граждан.








Политика доходов и ЗП.  МАДИ (ГТУ) – группа  №4ВЭАТ1.

