Ры​нок — кос​вен​ное, опо​сре​до​ван​ная взаи​мо​связь ме​ж​ду про​из​во​ди​те​ля​ми и по​тре​би​те​ля​ми про​дук​ции в фор​ме ку​п​ли-про​да​жи то​ва​ров,  сфе​ра реа​ли​за​ции и то​вар​но-де​неж​ных от​но​ше​ний,  а так​же вся со​во​куп​ность средств, ме​то​дов, ин​ст​ру​мен​тов, ор​га​ни​за​ци​он​но-пра​

во​вых норм, струк​тур т.д., обес​пе​чи​ваю​щих функ​цио​ни​ро​ва​ние та​ких от​но​ше​ний. Ры​нок —  это един​ст​вен​ная сис​те​ма от​но​ше​ний ку​п​ли-про​да​жи, струк​тур​ны​ми эле​мен​та​ми ко​то​рой яв​ля​ют​ся рын​ки то​ва​ров, ка​пи​та​лов, ра​бо​чей си​лы, цен​ных бу​маг, идей, ин​фор​ма​ции и т.д. Ры​нок — ос​но​ва ры​ноч​ной эко​но​ми​ки.

Спрос и пред​ло​же​ние —  взаи​мо​за​ви​си​мые эле​мен​ты ры​ноч​но​го ме​ха​низ​ма, где спрос оп​ре​де​ля​ет​ся пла​те​же​спо​соб​ной по​треб​но​стью по​ку​па​те​лей (по​тре​би​те​лей), а пред​ло​же​ние — со​во​куп​но​стью то​ва​ров, пред​ло​жен​ных про​дав​ца​ми (про​из​во​ди​те​ля​ми); со​от​но​ше​ние ме​ж​ду ни​ми скла​ды​ва​ет​ся в об​рат​но про​пор​цио​наль​ную за​ви​си​мость, оп​ре​де​ляя со​от​вет​ст​вую​щие из​ме​не​ния в уров​не цен на то​ва​ры.

Це​на спро​са —  мак​си​маль​ная це​на, по ко​то​рой по​тре​би​тель го​тов ку​пить дан​ную про​дук​цию.

Це​на слу​жит са​мой важ​ной де​тер​ми​нан​той ко​ли​че​ст​ва лю​бо​го по​ку​пае​мо​го про​дук​та, но су​ще​ст​ву​ют и дру​гие фак​то​ры, ко​то​рые влия​ют на по​куп​ки. Они на​зы​ва​ют​ся не​це​но​вы​ми де​тер​ми​нан​та​ми. Ко​гда они дей​ст​ви​тель​но из​ме​ня​ют​ся, про​ис​хо​дит сдвиг кри​вой спро​са. По​это​му их так​же на​зы​ва​ют фак​то​ра​ми из​ме​не​ния спро​са. Из​ме​не​ние од​ной из де​тер​ми​нант из​ме​ня​ет по​ло​же​ние кри​вой спро​са. Ес​ли по​тре​би​те​ли об​на​ру​жи​ва​ют же​ла​ние и спо​соб​ность по​ку​пать боль​шее ко​ли​че​ст​во дан​но​го то​ва​ра по ка​ж​дой из воз​мож​ных цен, то про​изош​ло уве​ли​че​ние спро​са и кри​вая спро​са сме​сти​лась впра​во. Умень​ше​ние спро​са про​ис​хо​дит то​гда, ко​гда из-за из​ме​не​ния в од​ной его де​тер​ми​нан​те (или бо​лее) по​тре​би​те​ли по​ку​па​ют мень​шее ко​ли​че​ст​во про​дук​та по ка​ж​дой из воз​мож​ных цен, это вле​чет со​кра​ще​ние спро​са и сме​ще​ние кри​вой спро​са вле​во.

Парадокс Гиффена

При росте цен на определенные товары наблюдался рост спроса, вместо ожидаемого уменьшения. Впервые на эту группу товаров обратил внимание английский экономист Роберт Гиффен (1837-1910).

Спрос на ре​сур​сы.

Спрос на ре​сур​сы яв​ля​ет​ся про​из​вод​ным (за​ви​си​мым) от спро​са на про​дук​цию, из​го​тов​ляе​мую с при​ме​не​ни​ем дан​ных ре​сур​сов. Ина​че го​во​ря, по​след​ние удов​ле​тво​ря​ют по​треб​но​сти не пря​мо, а че​рез го​то​вую про​дук​цию. От​сю​да сле​ду​ет, что из​ме​не​ние спро​са на ре​сур​сы так​же яв​ля​ет​ся ве​ли​чи​ной зависимой, — пре​ж​де все​го от из​ме​не​ния спро​са на го​то​вую про​дук​цию.

При вве​де​нии в про​из​вод​ст​во за​ме​щаю​щих ре​сур​сов фир​мы по​лу​ча​ют эф​фект двух ви​дов. Пер​вый — эф​фект за​ме​ще​ния, свя​зан​ный с тем, что за​ме​на од​но​го ре​сур​са дру​гим из​ме​ня​ет це​ну и спрос (за​ме​ще​ние тру​да ка​пи​та​лом ве​дет к па​де​нию спро​са на труд и уве​ли​че​нию спро​са на ка​пи​тал). Вто​рой —  эф​фект объ​е​ма про​из​вод​ст​ва; он вы​ра​жа​ет​ся в увеличении из​дер​жек на ка​пи​тал,  вы​зы​ваю​щем  па​де​ние объ​е​ма про​из​вод​ст​ва и, со​от​вет​ст​вен​но, со​кра​ще​ние спро​са на ре​сур​сы (на ка​пи​тал). Эф​фект за​ме​ще​ния и эф​фект объ​е​ма про​из​вод​ст​ва про​ти​во​по​лож​ны по на​прав​лен​но​сти. По​это​му на прак​ти​ке спрос на за​ме​щаю​щий ре​сурс за​ви​сит от со​от​но​ше​ния этих двух эф​фек​тов: ес​ли эф​фект за​ме​ще​ния боль​ше эф​фек​та объ​е​ма про​из​вод​ст​ва, спрос на за​ме​щаю​щий ре​сурс воз​рас​та​ет, и наоборот. Ес​ли в про​из​вод​ст​во вво​дит​ся до​пол​ни​тель​ный ре​сурс, из​ме​не​ние в его це​не влияет на из​ме​не​ние спро​са на ос​нов​ной ре​сурс в про​ти​во​по​лож​ном на​прав​ле​нии. Ска​зан​ное оз​на​ча​ет, что про​из​вод​ный спрос на ре​сур​сы воз​рас​та​ет, ес​ли: уве​ли​чи​ва​ет​ся спрос на про​дукт, по​вы​ша​ет​ся про​из​во​ди​тель​ность тру​да в вы​пус​ке го​то​вой про​дук​ции, па​да​ет или под​ни​ма​ет​ся це​на за​ме​щаю​щих ре​сур​сов, сни​жа​ет​ся це​на на до​пол​ни​тель​ные ре​сур​сы.

Эластичность спроса — изменение спроса на данный товар под влиянием экономических и социальных факторов, связанных с изменением цен; спрос может быть эластичным, если процентное изменение его объема превышает снижение уровня цен, и неэластичным, если степень снижения цен выше прироста спроса.

Согласно закону спроса, потребители при снижении цены будут приобретать большее количество продукции. Однако степень реакции потребителей на изменение цены может значительно варьироваться от продукта к продукту.

Если изменение цены не приводит ни к какому изменению количества спрашиваемой продукции, то такой спрос является совершенно неэластичным.

Эластичность и ценовые интервалы. Эластичность варьируется в зависимости от  выбранного ценового интервала. Для кривых спроса обычно эластичность оказывается более значительной в верхнем левом углу графика по сравнению с правым нижним.  Это арифметическое свойство единиц измерения эластичности. Это связано с первоначальным количеством и ценой, от  которых ведется отсчет.

