Введение

Спрос –  важнейшая  составляющая  рыночного процесса.

От  правильного  определения  уровня  спроса  зависит  эффективная деятельность  предприятия  и  экономики  государства  в  целом.

Рассматривая  модель  спроса для  одного  товара  можно  выяснить различия  цен  и  объёма  производства  отдельных  товаров  и  услуг,  также,  почему  равновесные  цены  и  равновесные  объёмы  отдельных товаров  в  разные  периоды  отличаются.

Однако  модель  спроса   для  одного  товара  оставляет  без  ответа несколько  важных  экономических  вопросов.  Например,  такие  как почему  общий  уровень  цен  остаётся  относительно  постоянный  в  одни периоды,  и  резко  повышаются  в  другие,  почему  цены  вообще повышаются  или  понижаются.

Чтобы  ответить  на  эти  и  другие  вопросы  необходимо  объединить отдельные  рынки  страны  в  единый  общий  рынок,  т. е.  объединение всех  цен  на  отдельные  товары  и  услуги,  а  также  объединение  всего равновесного  количества  товаров  в  реальный  объём  национального производства.

Ры​нок —  это ин​ст​ру​мент, или ме​ха​низм, сво​дя​щий вме​сте по​ку​па​те​лей (предъ​я​ви​те​лей спро​са) и про​дав​цов (по​став​щи​ков)  от​дель​ных то​ва​ров и ус​луг. Од​ни рын​ки яв​ля​ют​ся ло​каль​ны​ми, то​гда как дру​гие но​сят ме​ж​ду​на​род​ный или на​цио​наль​ный ха​рак​тер. Не​ко​то​рые от​ли​ча​ет лич​ный кон​такт ме​ж​ду предъ​я​ви​те​лем спро​са и по​став​щи​ком, а дру​гие яв​ля​ют​ся без​лич​ны​ми —  на них по​ку​па​тель и про​да​вец ни​ко​гда не ви​дят или во​все не зна​ют друг дру​га. Со​стоя​ние рын​ка оп​ре​де​ля​ет​ся со​от​но​ше​ни​ем ве​ли​чи​ны спро​са и пред​ло​же​ния. Формирование целей производственной деятельности ставит перед производителем еще до начала этой деятельности извечные вопросы: для кого производить продукцию, какими потребительскими свойствами она должна обладать, когда нужна эта продукция потребителю, сколько нужно произвести данной продукции. При таком подходе производитель, до того как он начнет проектно-конструкторские работы, выбор технологий, организацию производства и сбыт продукции, вынужден получить точные ответы на поставленные вопросы.
В  литературе   западных  стран  этот  вопрос  показан  в  достаточной степени.

В  отечественной  же  литературе  спрос  как  таковой  до  начала демократических  преобразований  не  рассматривался,  поэтому отечественных  общедоступных  книг  по  этому  вопросу  до  последнего времени  практически  не  было

