28. Олигополия. Сговор и конкуренция. Стабильность цен и ступенчатая линия спроса.

Наиболее распространенной рын. структурой является олигополия. Рынок ее опр-ся по след. признакам: *экономия на масштабах пр-ва, *взаимозав-ть фирм друг от друга, *неценовая конкуренция негибкость цен, стремление к слиянию и поглощению, *стремление к сговору, *барьеры для вхождения новых фирм.

Цель конкурентной борьбы компании на рынке о-ии состоит в повышении своей доли на отраслевом рынке. Различаются 2 формы конкурентной борьбы: ценовая и неценовая конкуренция. 

Крайней формой ценовой конкуренции являются ценовые войны. Сущность их в постепенном снижении конкурентами сложившегося уровня цен с целью вытеснения конкурентов с рынка. Падение цен продолжается до момента их равенства АС, а эк. прибыль до 0. но фирмы неохотно ввязываются в ценовые войны, предпочитая неценовую конкуренцию: *слияние с другими фирмами – процесс концентрации(существует индекс конц-ции в отрасли – индекс Герфендаля, удельный вес каждой фирмы в квадрате: H=S12+S22+…+Sn2), *сговор с др. компаниями по поводу цен и объема продаж, достигается такая договоренность, что о-ия переходит в чист. М-ию и все кр. с-са сливаются в 1(рис1). Объем продаж опр-ся т.В, где MR=MC, т.А позволяет опр-ть мон. Цену и эк. прибыль (Р0,А,С,N), *реклама и т.д.

В ол-ии постоянно происходят игры кооперативные и некооперативные. Наиболее известным примером некооп. Игры с нулевой суммой – модель Куро. Фирмы не знают о поведении друг друга. Они, выходя на рынок осторожно относятся к опр-ию Q. если фирма 1узнает, что фирма2 выходит на рынок, то фирма1 из-за боязни снижения цен и потери своей доли на рынке D2||D1. на основе данного поведения фирма вводит кривые реагирования. Они позволяют опр-ть Q каждой фирмы. Объем выпуска фирмы как ф-цию от объема конукрента. Если фирма пр-т N1, то конкурент мах-ет прибыль при объеме М1(рис2). Равновесие достигается в т.Е.

Однако для рынка х-но стремление иметь большую долю на рынке, при этом часто нарушают соглашения, могут иметь либо + либо – выигрыш поведения. Он отображен в платежной матрице, в основе кот лежит дилемма заключенного.

Особое место занимает ценообразование по принципу «издержки +», т.е. цены будут P=AVC+AFC+п(нормальная)

Кривая средних переменных издержек имеет горизонтальный участок (рис*). В интервале от Q1-Q2 фирма располагает возможностью удерживать цену на 1 и том же уровне. Оптимальный Q уст-ся на основе рав-ва MR=MC. В данном пределе MC=AVC(переменным)(рис**)

При нарушении фирмой рынка возникает след. ситуация(рис3ломаная кривая с-са): сначала 1повышает цены(D1), но другие не следуют ее примеру спрос Д2, при понижении цены ниже Р0, фирмы последуют за ней Д1. в рез-те возникает ломаная с-са, высокоэл-ая выше текущей цены и малоэл-ая ниже ее. Кривая MR при этом прерывиста, состоит из 2 участков. Модель объясняет относительную негибкость цен. 

