Приложение № 4.

Выбор метода сегментирования.













"POST HOC" (Cluster based)





"A PRIORY"





Выбор метода сегментирования





Потребительский рынок: выбор социально-демографических признаков сегментирования





Промышленный рынок:" полная перепись"  или выбор финансового признака описания





Метод "К-сегментирования"





Критериальная оценка сегмента





                 Рисунок 4








