ОГЛАВЛЕНИЕ  1-62

1. Основные экономические вопросы развития общества и их решение в обществах с различной организацией национального хозяйства.

2. Кривая производственных возможностей национального хозяйства. Изменение кривой производственных возможностей при конверсии промышленности и транспорта.

3. Спрос и предложение. Кривые спроса и предложения. Законы спроса и предложения. Функции спроса и предложения.

4. Эластичность спроса и предложения и ее значение для предпринимательской деятельности.

5.  Теория производства. Издержки производства. Их структура и виды.

6.  Формирование равновесной цены в рыночной экономике.  «Крест Маршалла».

7.  Основы теории потребительского поведения. Кривые безразличия

8.   МОНОПОЛИИ и олигаполии: сущность, роль в экономике

9 .  Ценообразование на факторы производства на конкурентных рынках

10. Распределение доходов в рыночной экономике ( труд, земля, капитал)

11. Труд как фактор производства. Рынок труда

12. Ссудный процент и его роль в национальном хозяйстве. Рынок капитала

13. Система национальных счетов: понятие, история возникновения и развития
14. Сущность макроэкономического (общего) равновесия и необходимость его обеспечения для эффективного экономического роста.
15. Сбережение, потребление, инвестиции. Мультипликативный эффект, мультипликатор.

16.  Инфляция: сущность, виды, причины. Направления антиинфляционной политики
17.  Экономические функции государства, в различных экономических системах.

18.  Современные теоретические модели денежно - кредитной политики государства

19.  Финансы и финансовая система. Фискальная политика

20.  Основные инструменты государственного регулирования национального хозяйства.

21.  Формы международных хозяйственных связей, роль в экономическом развитии страны и мирового сообщества.

23.  Валютный курс и его значение для международных экономических отношений. Практика установления валютного курса в России в современных условиях.

24.  Экономический рост: сущность, факторы, формы, моделирование  

25.  Цикличность экономического развития
26.  Интернационализация экономики как основа формирования всемирного хозяйства, современные формы интернационализации в Европе.

27. Предпринимательская деятельность и организационно-правовые формы предпринимательства

28.  Организационная и производственная структура предприятия.

29. Предприятие как структурная единица народного хозяйства. Особенности функционирования в рыночной среде.

30.  Хозяйственные средства  предприятия их формирование и использование

31.  Финансовые ресурсы предприятия и источники их формирования

32. Амортизация  основных средств. Методы начисления амортизации. Использование амортизационных отчислений.

33.   Роль основных средств в обеспечении эффективной работы предприятия. Оценка использования основных средств.

35. Определение потребности в оборотных средствах. Собственные, заемные и привлеченные оборотные средства

36.  Эффективность использования оборотных средств и пути ускорения оборачиваемости.

37.  Формы и системы организации оплаты труда персонала
38. Показатели и измерители производительности труда. Добавленная стоимость как измеритель результата труда.
39.  Смета затрат на производство. Элементы затрат. Нормативная база при планировании затрат.

42.    Ценовая политика предприятия на различных рынках и определяющие её факторы

43.     Прибыль предприятия: ее образование, распределение и использование. Виды прибыли. Информация, необходимая для планирования прибыли.

44.    График рентабельности. Информация, необходимая для определения точки   безубыточности

45.    Основные показатели хозяйственной деятельности предприятия.

46.    Показатели ликвидности при оценке хозяйственной деятельности.

47.    Показатели рентабельности и их роль в оценке хозяйственной деятельности.

48.    Основные черты и особенности российского менеджмента

49.    Основные характеристики системы управления в современной организации

50.    Современные формы оплаты и стимулирования труда работников.

51.    Внутрифирменный процесс управления: функции менеджмента и их взаимосвязь.

52.    Современные подходы к проектированию деловых организаций

53.    Стратегия и тактика управления

55.     Управление как информационный процесс

56.    Процесс управления маркетингом

57.    Концепции маркетинга, их содержание и значение

58.    Анализ рынка и маркетинговые стратегии организации

59.     Управление политикой ценообразования на предприятии

61.     Организация маркетинговой деятельности в российских организациях

62.     Управление организационной культурой в современных фирмах

63.     Сущность маркетинга и его роль в рыночной экономике

