Приложение 3

Влияние факторов на изменение выручки от реализации вино-водочной продукции ЛВЗ «Глазовский»

Виды продукции и каналы реализации
Фактически за 2000 г.
Практически
Выручка, тыс. руб.


Объем реализации, тыс. дал.
Цена реализации, тыс. дал., тыс. руб.
Объем реализации, тыс. дал.
Цена реализации, тыс. дал., тыс. руб.
Фактичес-кая
Практичес-кая
Условная

Реализация в собственных магазинах

Водка:

«Русская»

«Экстра»

«Глазовская»

«Посольская»

«Золотая корона»

Винные напитки:

«Дар осени»

«Журавушка»

«Клюквенная»

«Золотой ярлык»

«Шиповник»

«Черри»

«Чепецкое»

Реализация оптом

Водка:

«Русская»

«Экстра»

«Глазовская»

«Посольская»

«Золотая корона»

Винные напитки:

«Дар осени»

«Журавушка»

«Клюквенная»

«Золотой ярлык»

«Шиповник»

«Черри»

«Чепецкое»

Реализация оптом  ИТОГО
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15120

1218
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